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Proposito

Abordar las dimensiones de mision
y comunicacion como ejes
transversales al servicio de la
mision evangelizadora de nuestra
Iglesia, a fin de provocar respuestas
cristianas a los desafios de la
realidad actual, en la perspectiva
de la mision “ad gentes” que
impulsa nuestra Iglesia en los
ultimos anos.




La realidad hoy
(Enfoque y Directrices 2020 —
2024)

* Reconocer, valorar los avances como pais,
incluso si fueran insuficientes: inclusion,
disminucién de la pobreza, reduccion de
desigualdades, vocacidon democratica, otros.

* Grandes desafios: creciente violencia en contra
de los nifos, la mujer y la familia, la inseguridad
ciudadana, los deficientes servicios de salud y
educacion, la pobreza persistente, deficiente
administracion de justicia, problemas
socioambientales, corrupcion, narcotrafico,
amenazas a la democracia, etc.

* ¢De qué manera estos avances y desafios
interpelan hoy la misidén evangelizadora de la
Iglesia Catdlica y de cada uno de los bautizados?




Vayan y anuncien

* Vayan y anuncien la Buena Nueva a toda la
creacion. (Mc 16, 9)

* Los discipulos han experimentado la alegria
de la resurreccidon, han recibido la llamada a
estar con Jesus y a ser enviados por El.

* Donde hay alegria, fervor, deseo de llevar a
Cristo a los demas, surgen las verdaderas
vocaciones. (Papa Francisco, Jornada de las
Misiones 2014)

* Este mandato otorga identidad al cristiano y
articula la misién evangelizadora de la Iglesia.

e Conectan dos ejes que considero
transversales en la vida y mision de la Iglesia:
la misién y la comunicacion.

* Esun llamado para todos los bautizados.




TERMINOS
RELACIONADQOS
Vocacion

* Del latin “vocatio”, lamado. Llamada o
inspiracion que una persona siente
procedente de Dios para llevar una forma
de vida, especialmente de caracter
religioso.

e La vocacion es un don y una llamada
especial de Dios, recibida en fe, y
cultivada y discernida en la oracion.

* Este proceso de reflexion permite a la
persona crecer y madurar en su
respuesta a la llamada que Dios le hace.




Mision

Del latin “misio”, acciéon de ser enviado.

Voluntad permanente de los creyentes de transmitir
la alegria de su fe.

Salir hacia los otros, dinamismo para ir donde estan
los alejados.

Lograr que las didcesis articulen su quehacer
pastoral alrededor del eje misionero, impulso para
revitalizar los procesos pastorales de cada didcesis.

Va unido al proceso de promocion humanay de
transformacion de las realidades y estructuras
sociales. Abarca la economia, la politica, la culturay
todos los ambitos en los que se mueven los laicos.




Comunicacion

* Del latin "communis”, "poner en comun".

* Es una relacion de dialogo entre dos o mas interlocutores
qgue comparten la develacion y la construccion del
sentido de la realidad, de manera activa, autdnoma,
creativa y criticamente, a partir del intercambio de
informacion y de la expresion reciproca de ideas y
sentimientos.



I\/I |S | é ﬂ ”a d ge nte S” e Atodas las gentes (Concilio

Vaticano Il)

Mision Ad Gentes es llevar el
Evangelio a quienes aun no
conocen a Cristo. La Mision Ad
Gentes es la mision dirigida a
“pueblos, grupos humanos,
contextos socioculturales donde
Cristo y su Evangelio no son
conocidos, o donde faltan
comunidades cristianas
suficientemente maduras como
para poder encarnar la fe en el
propio ambiente y anunciarla a
otros grupos”. (Redemptoris
Missio 31, san Juan Pablo I1)




Opinion Publica

* Discusion y libre expresion de
los diferentes puntos de vista
gue conviven en una sociedad,
acerca de los temas de interés
general, dirigido al conjunto de
la sociedad y especialmente al
poder.

* Factor de equilibrio.

e Sintoma de salud en una
sociedad (Pio XIlI)



Serviclo

* El servicio es prestar asistencia a
guienes necesitan ayuda.

* A partir del ejemplo de
Jesucristo, el servicio constituye
la identidad de todo cristiano.
Vivimos para servir.

* Por medio del servicio es que se
lleva a cabo |la obra del Senor.




Testimonio

* Es el lamado que experimenta
el cristiano a dar testimonio de
su fe verdadera en Jesucristo, a
través del ejemplo de vida, ya
sea por medio de palabras,
actos o gestos.

* Primera, primordial y mas
persuasiva forma de
comunicacion en la Iglesia.
(Evangelii Nuntiandi, Pablo V1)

* Es coherencia: une lo que se
dice con lo que se hace.




Vision instrumental Vs.
Vision integral de la
comunicacion

La comunicacidon es ante todo una facultad humana.

Como Iglesia también experimentamos el riesgo de reducir el fendmeno
comunicacional a los instrumentos.

Una vision integral de la comunicacion permite recuperar la facultad humana
de la comunicacion.

Entender que el foco de los aciertos y problemas de la comunicacion se
encuentran siempre en el ser humano.

La comunicacion no le pertenece sélo a los profesionales de la comunicacion.

Habilidades de comunicacién: La autoestima y confianza en si mismo, la
capacidad de escucha y observacion, los talentos naturales, la expresion
verbal y corporal, la capacidad de didlogo, el perdény la reconciliacion, las
estrategias de organizacion y coordinacion, la acogida y animacidn, entre
otros.

La accidn misionera de la Iglesia Catdlica, debe conectar necesariamente con
esas aspiraciones profundas del ser humano.



La vocacion misionera
en clave comunicacional

* Estudio de Captura Consulting, de marzo de
2014.

* La mision evangelizadora de la Iglesia no
puede ser “autoreferencial”, el centro de la
accion comunicadora no es la Iglesia, sino

sus destinatarios. (Papa Francisco)

* El desafio es lograr que la mejor noticia del
mundo logre conectar con la vida de la
gente.

* El envio misionero nos coloca en una
perspectiva comunicacional, esto es
también en términos de éxito o fracaso, se
puede comunicar bien o se puede
comunicar mal.

* Esimportante asumir la opcion misionera
“ad gentes” con todas sus exigencias y
consecuencias.

71%

CATOLICOS

100%

TODOS

94%

CREYENTES




Ambitos de servicio:
Mision “ad gentes” en la opinion
publica

La Opinig')n Public_a_gomo
“territorio” de mision.

Si en la Opinion Publica se expresan
los diferentes puntos de vista que
conviven en una sociedad, épor qué
no habria de estar presente el
punto de vista de los cristianos?

Es el trabajo de los lideres de
opinidn que compete también al
pueblo de Dios.

Obligacion moral de participar
activamente en la generacion de
sanas y positivas corrientes de
opinién publica.

Caminos: liderar la discusion natural

en diferentes ambitos, participar en
entrevistas, escribir articulos.

Fortalecer y multiplicar espacios de
?nalms de coyuntura a la luz de la
e.

Profundizar los procesos de
form_auon en Doctrina Social de la
Iglesia.



La autoridad del servicio:
testimonio de |la obra social de |3
lglesia Catolica

 E| servicio como campo natural de
presencia y participacion activa de los
cristianos.

* Principal testimonio que refleja su
identidad y compromiso.

* Importante referencia a la obra social
gue la Iglesia Catodlica ha desplegado
desde siempre. (Las cifras de la Iglesia)

 El servicio siempre otorga autoridad
moral y resuelve el falso dilema entre
la fe y el compromiso social.



PARA
COMPARTIR

 Como creyente équé
llamados concretos
percibo de la mirada a
la realidad de mi pais?

e ¢De qué manera puedo
fortalecer mi aporte a
la comunicacion de la
Buena Nueva, en el
servicio y/o en la
generacion de
corrientes de opinidn

publica?




